Verkaufszahlen 2023: Der Absatz des MMFA ist vom Riickgang im Bausektor betroffen,
doch befinden sich SPC-Produkte auf Wachstumskurs

Briissel, 28. Februar 2024 — Die weltweiten Verkaufszahlen der MMFA-Mitglieder sind vor dem
Rickgang im Bausektor nicht gefeit und zeigen im Vergleich zu 2022 Uber alle Kategorien hinweg fiir
das Jahr 2023 einen Riickgang in Hohe von -20 %. Die Kategorie ,SPC“ wachst in auBergewohnlicher
Weise weiter (+3,9 %) und erreicht so einen Gesamtmarktanteil von 65 % gegeniiber den anderen
MMF-Kategorien. Die Kategorie ,Holz” litt im letzten Jahr am meisten und verzeichnete einen
Verkaufsriickgang von -28,7 % gegeniliber 2022. Bei den Polymerprodukten macht der Verlust -19 %
des Gesamtumsatzes aus. Trotz eines Abwartstrends nach dem letzten Jahr entwickelten sich die
Quartale unterschiedlich, wobei in vielen Regionen gegen Ende des Jahres ein Aufwartstrend zu
beobachten war.

Umschichtung von Marktanteilen

In der Kategorie Holz war der Riickgang mit einem weltweiten Minus von -28,7 % und einem Absatz
von 9,1 Mio. m? insgesamt sehr ausgepragt. In dhnlicher Weise ging der Absatz von Polymerprodukten
um -19 % zuriick, wobei im Jahr 2023 73,8 Mio. m? verkauft wurden. SPC-Produkte konnten ihren
Marktanteil im Laufe der Jahre steigern, was zulasten von LVT-Produkten und in geringerem Mal3e
von Holz ging. Der Marktanteil von EPC bleibt stabil.

LVT Click ist die Kategorie, die mit einem Rickgang von -55,7 % (14,2 Mio. m? verkauft) am starksten
gelitten hat. Die MMFA-Mitglieder verkauften 5,9 Mio. m? an EPC-Produkten, was einem Rickgang
von -19,7 % entspricht. In der am besten abschneidenden Kategorie stieg das Verkaufsvolumen von
SPC-Produkten schlieRlich um +3,9 % auf insgesamt 53,7 Millionen verkaufte Quadratmeter.

Einheitliche Ergebnisse in den Regionen

Trotz der Verkaufsriickgange von Polymerprodukten bleiben die groRten Markte im Vergleich zu 2022
immer noch dieselben. Westeuropa bleibt mit 43,6 Mio. verkauften Quadratmetern, was einem
Riickgang von -12 % gegeniiber 2022 entspricht, weiterhin die mengenmaRig wichtigste Region. Die
SPC-Kategorie ist mit 34 Mio. verkauften Quadratmetern im Jahr 2023 in Europa am erfolgreichsten,
gefolgt von LVT Click (11,8 Mio. m?) und EPC (4,6 Mio. m?).

Darauf folgen erneut die USA mit 18,7 Mio. m?, was einem Rickgang von -38,4 % im Vergleich zu den
Verkaufszahlen von 2022 entspricht. In puncto Wachstum verzeichnete Asien im Jahr 2023 mit einem
Plus von 52,5 % (2,3 Mio. m?) erhebliche Zuwichse, gefolgt von Lateinamerika (+10,9 %). In den
beiden Landern, in denen die MMFA-Verkdufe am erfolgreichsten sind, schlagt Frankreich (12,5 Mio.
m? verkauft) Deutschland (11,5 Mio. m? verkauft) nur knapp, womit die beiden Spitzenplatze des
Vorjahres vertauscht werden.
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Europa selbst ist deutlich gespalten. Osteuropa verzeichnet ein Plus von +26,2 %, was von den
explodierenden Umsatzen in Polen (2,5 Mio. m?) und der Tschechischen Republik (1,4 Mio. m?, fast
doppelt so viel wie im Jahr 2022) angefiihrt wurde.

Obwohl sich die Kategorie Holz in Nordamerika gut entwickelte (135,190 m?, +18,26 %), wurden die
groBten Verluste in Europa erfasst (-28,8 % in Westeuropa und -34,3 % in Osteuropa).

Anderungen bei den Marktchampions

Fur alle Polymerprodukte stellten die USA 2023 mit 18,7 Mio. m? weiterhin den weltweit gréRten
Markt fur die MMFA-Mitglieder dar, auch wenn gegeniiber 2022 ein Riickgang von -38,4 % verzeichnet
wurde. Wihrend einige Lander wie Osterreich (+8,3 %), Danemark (+21,8 %), Italien (+26,2 %) und
Polen (+34,5 %) ein solides Wachstum zeigten, befinden sich andere grofRere Markte wie Deutschland
(-24 %) und Frankreich (-4,8 %) im Abwartstrend. Erwdahnenswert ist, dass sich Norwegen mit einem
Zuwachs von 25 % langsam der Marke von 1 Mio. m? nihert.

Was den Absatz der Kategorie ,LVT Click” betrifft, so ist Frankreich mit 4,5 Mio. m? fir die MMFA-
Mitglieder in Westeuropa weiterhin der groRte Markt, trotz eines Riickgangs der Verkaufsmenge um
24,6 %. Es folgen Deutschland mit 2,2 Mio. m? (-55,4 %) und GroRbritannien (1,1 Mio. m?, -54,5 %). In
Nordamerika sind die USA, trotz eines grofRen Einbruchs, nach wie vor der groRte Markt, auf dem im
Jahr 2023 1,5 Mio. m? (-85,7 %) LVT Click-Produkte verkauft wurden. Wahrend der Riickgang des LVT-
Marktanteils zugunsten von SPC-Produkten erfolgte, konnte das stabile Absatzplus in dieser Kategorie
den Einbruch des Marktes fir flexible Klickprodukte nicht wettmachen.

Bei Holzprodukten entfallen rund 78 % des Gesamtabsatzes auf Deutschland und Osterreich, doch
waren die Verkaufszahlen in Deutschland (-28,25 %) und Osterreich (-27,44 %) riickldufig. Abgesehen
von den zwei groBRten Markten fir den MMFA machte die Schweiz (359,164 m?; -15,82 %) Ddnemark
(266,927 m?; -38,5%) im Vergleich zu 2022 den dritten Platz streitig. In Osteuropa war die
Tschechische Republik mit 269.910 verkauften m? der groRte Markt (-34,72 %).

Prognose

Wahrend die Gesamtabsatzzahlen dem Niveau von 2019 entsprechen, deuten die Abweichungen
zwischen den einzelnen Quartalen im Jahr 2023 darauf hin, dass die Erholung und weitere Entwicklung
nicht zwangslaufig linear verlaufen. Anhaltende weltweite Krisen wie der Krieg in der Ukraine, im
Nahen Osten und die Spannungen im Roten Meer — sowie die damit verbundenen Kosten fiir Logistik
und Rohstoffe — sind weiterhin in verschiedenen Branchen spiirbar. Die MMF-Branche ist hier keine
Ausnahme. Auch wenn eine Prognose der Verkaufszahlen der MMFA-Mitglieder fir das nachste Jahr
nur schwer moglich ist, lasst die im letzten Quartal des Jahres liber Regionen und Kategorien hinweg
beobachtete Aufwartskurve eine baldige Stabilisierung des Marktes erwarten.
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Uber den MMFA: Der Verband der mehrschichtig modularen FuRbodenbelige e. V. ist eine Organisation, welche die
fihrenden Hersteller von FuBbodenbeldgen in Europa und ihre Lieferanten vertritt. Der Verband wurde im Oktober 2012 in
Miinchen, Deutschland, von sieben europdischen FuBbodenherstellern gegriindet. Die Geschaftsfihrung des MMFA hat
ihren Sitz in Brissel.



